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Uuraisten
brandikirja
Uuraisten kunnan brandi on erottamaton osa Uuraista. Ole hyvé’l!

Se on lasna kaikkialla, missa kunta nakyy ja kuuluu.
Kasissasi on Uuraisten brandikasikirja. Tutustu siihen

Brandi on sitd, mita sinusta puhutaan. Brandi tarkoittaa huolella, silld se kertoo siitd, miltd Uurainen nayttaa,

Uuraisten ymparille syntynytta positiivista mainetta, miten se viestii ja kuinka valittuja elementteja voi

joka syntyy nimen ja logon tunnettuudesta seka niiden kayttaa. Se auttaa kaikkia kunnan nimissa viestivia
herattamista myonteisista mielikuvista. Digitaalisuus on kayttamaan visuaalisia tunnusmerkkeja yhtenaisesti ¥
muuttanut brandin kasitetta niin, ettd itse luodut sloganit ja tarkoituksen mukaisesti seka kayttamaan

jaavat tyhjiksi lauseiksi, jolleivat ne vahvistu verkon yhtenaista aanensavya.

keskustelupalstoilla ja sosiaalisen median palveluissa
kaydyssa vuorovaikutuksessa.

Brandia on mahdollista kehittaa ja ohjata haluamaansa

suuntaan. Onnistunut brandikuvan kehitys vaatii Uuraisen

ydinarvojen, kilpailutekijéiden ja tone of voicen eli

aanen madrittelemista seka naiden johdonmukaisen

kayttamista niin kuvallisessa kuin sanallisessa viestinnassa.

Tavoitebrandin tulee olla yhta aikaa totuudenmukainen,

ymmarrettava ja ainutlaatuinen U U R AI N E N
Sen ndkee suun muodosta

Paamadratietoinen viestinta vahvistaa halutun brandin

rakentumista ja toivotun sanoman valittymista. Yhtendinen

aanensavy, ilme, logo seka kuva- ja varimaailma jaavat

mieleen, antavat kunnasta luotettavan kuvan ja tekevat

viestinnasta selkeaa.
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Arvolupaus

Arvolupaus kokoaa yhteen syyt, miksi ihminen
valitsee yrityksen tai yhteison. Arvolupauksen
avulla perustellaan yrityksen tai yhteison kyky
ratkaista ongelmia tehokkaasti ja kuvata sen
ainutlaatuisuutta.

Arvolupaus on ohjenuora viestinnalle ja brandin
rakentamiselle.

Brandi

Brandin tehtava on konkretisoida Uuraisten strategia
ja kilpailuetu kiinnostavasti ja erottuvasti - tavalla,
joka seka resonoi ihmisissa oikealla tavalla etta
innostaa ja ohjaa kunnan asukkaita ja tyontekijoita.

Brandiydin ohjaa paitsi markkinointia ja viestintaa
myds muuta jokapaivaista toimintaa - sita, miten
karkiviestit ja arvolupaukset toteutuvat jokaisessa
kohtaamisessa.
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Uuraisten
arvolupaus

Uskomme, etta tuttu ja turvallinen
elinymparistd ja nuorekas ilmapiiri
takaavat ihmisten hyvinvoinnin seka
kunnan tasapainoisen kehityksen.
Siksi Uuraisilla asuminen on Suomen
parasta.
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Uuraisten bréandin kulmakivet

Elamanlaatu
Harrastukset

Pientalot
Lahipalvelut
Turvallisuus

Etdisyys Jyvaskylastd

Tuttuus Ika
Kotiutumisen helppous Nuoret
Tutut naapurit, hoitajat Perheet

ja opettajat Lapset

Tasavertaisuus eri Paluumuuttajat

ryhmien valillé



Karkiviestit

Uuraisilla ei ole yhta virallista slogania vaan
useampia karkiviesteja.

Uurainen-brandin karkiviestit ovat kaikessa

markkinointiviestinnassa kaytettavia padviesteja.

Ne muovautuvat eri kayttoyhteyksiin sopiviksi, ja
valinta tehdaan halutun viestin tarpeen mukaan.

Seuraavilla sivuilla on esimerkkeja,

miten karkiviesteja voidaan soveltaa eri
kayttotilanteissa ja miten niita voidaan tukea
muilla viesteilla.
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Luonnollisen
kasvun kunta

Tuttu ja
turvallinen

Kuntamarkkinointi ja matkailu

*  Houkutteleva viesti: taalld on paras fiilis.

«  Perustelut: U-kirjain muistuttaa hymyyn taipuvaa
suuta. Uurainen sanassa niita on kaksi, joten
meilla on tuplasti syitda hymyyn. U-muotoa voi
|oytaa my0s alueen joista, jarvista, soista ja teista.

Kunnan vetovoima

Imagollinen viesti: tanne kannattaa sijoittaa ja
sijoittua.

*  Perustelut: Uuraisilla on eniten alle 15-vuotiaita
asukkaita koko Keski-Suomesta ja muutenkin
vaestopyramidi on terveellisen muotoinen.

Asuminen ja yrittdjyys

Vahvistava viesti: taalla on hyva asua, elaa ja
yrittaa.

*  Perustelut: Uuraisille on helppo kotiutua ja
elinpiirin ihmiset tulevat nopeasti tutuiksi.
Turvallisessa ymparistdssa on hyva kasvaa,
kehittya ja menestya.
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Viela ehdit tehda

U-kaannoksen

Uuraisilla asut mutkattomasti omassa rauhassaq,
mutta naapurit [6ytyvat Iaheltd. Ja Jyvaskyladnkin
on vain 30 minuutin matka.

©

UURAINEN
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Suo taalla...

Uurainen on kaunis luonnostaan. Tadallé on suurenmoisia
soita, kauniita kankaita ja iloisia ihmisid.

&

UURAINEN
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Uuraisilla ura urkenee

Hyvid tyépaikkoja ja lapsiystavallinen asuinpaikka. Lyhyt matka
lentokentdlle ja Jyvaskylddn. Mité muuta onneen tarvitaan?
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Uuraisten logo

Uuraisten logo on moderni ja pelkistetty, ajaton ja helposti
|ahestyttava. Logo nostaa esiin Uuraisten U:n muodon,
luonnonlaheisyyden ja kunnan vaakunasta poimitun
kullanvihrean varimaailman. Logon kanssa voidaan kayttaa
tarvittaessa tekstislogania.

Tiedostomuodot:

Logo on tallennettu sahkdisessa muodossa kolmeen
eri formaattiin: PDF-, PNG- ja JPG- tiedostomuotoihin.

Vektorimuotoiset tiedostot:

PDF on vektorimuotoinen tiedosto, joka sopii lahes kaikkiin

yhteyksiin. PDF-muodossa olevaa logoa on mahdollista
esimerkiksi skaalata Iahettamisen jalkeen, silla sen laatu ei
karsi suurentamisesta.

- o i Sen ndkee suun muodosta
Pikselimuotoiset tiedostot [ kuvatiedostot:

Pikselimuotoisen tiedoston (PNG ja JPG) laatu saattaa
heikentya skaalatessa. Pikselimuotoista tiedostoa ei saa
skaalata suuremmaksi kuin alkuperaistiedosto. JPG- ja PNG-
tiedostoja kaytetaan yleensa sahkdisissa dokumenteissa,
kuten PowerPoint-esityksissa ja www-mainonnassa. PNG-
tiedostot ovat pikselimuotoisia tiedostoja, joissa tausta on
lapinakyva. JPG-tiedostoissa on aina valkoinen tausta.
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Logon versiot

Uuraisten logosta on olemassa versiot sloganilla, ilman U @ 0

slogania eli yksinkertaisena logona seka kokonaan ilman
tekstia lehtitunnuksena. Logoa pitaa kayttaa varillisena, UURAINEN UURAINEN

Sen ndkee suun muodosta

mustana tai valkoisena versiona tilanteesta riippuen.
Yksinkertainen logo

Uuraisten yksinkertaista logoa ilman slogania voidaan

kayttaa tilanteissa, joissa varsinaisen logon painoarvo on
heikko ja luettavuus karsisi, kuten esimerkiksi pienessa
tilassa.

UURAINEN  ,yrAINEN

Sen ndkee suun muodosta

Lehtitunnus

Uuraisten lehtitunnusta voidaan kayttaa tilanteissa, joissa ei
valttamatta tarvita tekstia. Tallaisia ovat esimerkiksi kunnan
sisdiset asiakirjat, presentaatiot ja muut materiaalit.

Tekstilogo ja logo vaakamuodossa

UURAINEN UURAINEN @ UURAINEN

Tekstilogoa ja vaakasuuntaista logon ja tekstin yhdistelmaa Sen nakee suun muodosta Sen nalee sudn muodosta
voidaan kayttaa tilanteissa, joissa ei ole mahdollisuutta

kayttaa Uuraisten kokonaista logoa esimerkiksi

tilanpuutteen vuoksi.
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Logon kaytto @) ©)

Logon muotoa, kokosuhteita tai vareja ei saa UURAINEN UURAINEN

muuttaa. Logosta on valittava aina mahdollisimman Valkoinen pohja Keltainen pohja, musta logo
hyvin kayttotarkoitukseen sopiva ja ymparistostaan
erottuva versio. Logoa voidaan kayttaa myos
valokuvien paalla niin, etta se erottuu selvasti
taustan kuvasta.

&

Musta logo, vaalea tausta Kuvan paalla erottuvasti

AINEN

e

Venytetty tai litistetty Vérillinen logo, varillisella pohjalla

®

Muutettu vari Valokuvan paalla - ei erotu
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Logon koko

Suoja-alue

Logossa oleva U-kirjain maarittaa logoa ympardivan

suoja-alueen koon. Suoja-alue on aina koko tunnuksen U U R AI N E N U U RAI N E N
kokoinen. Logon koon muuttuessa suoja-alue muuttuu

aina samassa suhteessa logon koon mukaan. Tama alue

tulee aina jattaa tyhjaksi muusta grafiikasta ja tekstista.

Minimikoko

Logon suositeltava minimikoko, pidemman sivun mukaan, 10
mm
on 15 mm. Pienemmissa kuvakoissa logon luettavuus

karsii. Pelkan lehtitunnuksen minimikoko on 10 mm.
Lehtitunnusta tulee kuitenkin kayttaa harkiten yhtenaisen
ilmeen sailyttamiseksi. U U R AI N E N

15mm

Mittasuhteet

Tunnuksen mittasuhteita ei saa muuttaa, eika logoa saa
piirtaa tai kirjoittaa uudelleen. Kaikessa viestinnassa tulee
kayttaa aina alkuperaista sahkoisessa muodossa olevaa
Uurainen-logoa.
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Vérrit

Uuraisten brandin paavarit ovat Kulta ja Nurmi. Paavareja
kaytetaan brandin yhteydessa kaikissa virallisissa
materiaaleissa. Paavarit on luotu Uuraisten kunnan

vaakunan pohjalta, ja ne kuvastavat luonnollista rikkautta
seka Uuraisten kaunista luontoa.

Kulta Nurmi
RGB =R 255, G 215, B 73 RGB=R77,G170, B 80
Paavarien rinnalle on tuotu tehoste- ja tukivareja, jotka CMYK=C0,M14,Y82,KO0 CMYK =C56,M0,Y87,KO0

PMS =122 C PMS =361 U
muodostavat Uuraisten luonnollisen varipaletin. Tehoste-

ja tukivareja voidaan kayttaa esimerkiksi kunnan virallisilla
verkkosivuilla korostaen eri elementteja. Naihin vareihin
kuuluuvat: Metsa, Kanerva, Suo, Maantie ja Yo.

Vdrien kaytté

Metsé Kanerva
e L L RGB=R0, G 62, B 21 RGB =R 160, G 58, B 73
CMYK-vareja kaytetaan nelivaripainotdissa, kuten CMYK = C 85 M 0. Y 90, K 80 CMYK = CO. M 90,V 30 K 36

esimerkiksi esitteissé ja lehti-ilmoituksissa. PMS =350 C PMS =P 70-7 C
RGB-vareja kaytetaan sahkaisissa viestimissa, kuten

digitaalivalokuvat, www-sivut ja PowerPoint-esitykset. _
Oikea variprofiili valitaan aina kayttotarkoituksen

mukaan, jotta varit toistuvat oikein.

| I
[«

Suo Maantie

RGB =R 186, G 206, B 202 RGB=R112,G 116, B 124 RGB =R 16, G 24, B 32
CMYK=C17,M0,Y7,K10 CMYK=C57,M46,Y38, K11  CMYK=C 100, M 79, Y 44, K 93
PMS =P 126-10 U PMS = 7540 U PMS = Black 6 C
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Typografia

Uuraisten visuaaliseen identiteettiin on valittu
monipuolisesti toimivat fonttiperheet. Otsikko- ja
nostotasolla kdytetaan Poppins -fonttia seka nosto- ja
leipatekstitasolla Open Sans -fonttia. Web-fonttina
kaytetaan otsikoissa Poppins Bold -fonttia ja leipatekstissa
Open Sans -fonttia. Fonttiperheet ovat ladattavissa
osoitteessa:

Fonttiperheet on ladattavissa osoittteesta:
aineisto.mediaporras.com/uurainen/fontit

Uuraisten henkilokunnan jokapaivaiseen kayttéon
suosittelemme Trebuchet MS -fonttityyppia, joka

|6ytyy oletuksena kaikista Windows-kayttojarjestelman
sisaltavista tietokoneista. Arial-fonttityyppia kannattaa
kayttda mm. PowerPoint-esityksissa, sahkoisissa
lomakkeissa ja dokumenteissa. Ensisijaisesti kaytossa on
aina kuitenkin Uuraisten oma fontisto.

Taltd Uurainen nayttdd

Poppins Bold

abcdefghijkimnopqrstuvwxyzd6d
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOA
1234567890?!

Open Sans Bold
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaéa
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOA
1234567890?!

Poppins Bold

abcdefghijkimnopqrstuvwxyzd6é
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOA
12345678907?!

Poppins Regular
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzadd
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOA
1234567890°?!

Open Sans Regular

abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaa
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOA
1234567890?!

Poppins Regular
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzddd
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOA
12345678907?!



Graadfiset elementit

Logon ohella Uuraisten viestinndssa voidaan kayttaa
Uuraisten graafisia elementteja, kuten esimerkiksi logon
lehdesta tehtya kuviota ja aaltokuoviota.

Elementtien varimaailma perustuu Uuraisten
brandivareihin, ja niissa voidaan kayttaa eri varisia
versioita eri markkinointitarkoituksissa. Katso tarkat
varimaarittelyt sivulta 20.

Graafisten elementtien kayttdé on vapaampaa kuin
logon kayttd. Tyylillisesti elementtien tulee noudattaa
samaa linjaa, jota alkuperainen logo edustaa. Graafista
tunnistetta ei voi muokata itse. Tarvittaessa voit tilata
Creative Cruen suunnittelemaan uusia kuva-aiheita.
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Logon lehti toistuvana kuviona
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Graadfisen ilmeen
kayttétapoja

Uuraisten ilme, logo ja graafiset elementit luovat vahvan

Erunimi s-:]k““““‘
. . . v . . S - . o Kaupunginionci®
pohjan, jota hyddyntaa monipuolisesti ja inspiroivasti \.Q\@ o e e
oF o\“;’ ff‘“‘; @:«*"& »“““g;yfd;e‘” < +?53' | ukunimi@uuraine™
S . R . . . . N o o i
erilaisissa viestintamateriaaleissa ja -kanavissa. Ve @f:“?’:ﬁipw;,w . /L//’\(’)’/
G It‘*::" a@o*if«*f:j‘@ et . ‘,w"'::ﬁ& o wm“m\o,ms.m\emmuwwm
7 i e et 5
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Yhteystiedot

Kaikissa Uuraisten brandiin ja graafisiin ohjeisiin
littyvissa kysymyksissa sinua auttaa:

Creative Crue

p. 045 1287 428
info@crue.fi

Uuraisten kunta

p. (014) 267 2600
info@uurainen.fi

Kaikki materiaalit ovat ladattavissa osoitteessa:
aineisto.mediaporras.com/uurainen/
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